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實施年級 第三學習階段(六年級) 總節數
6節

第( 18-20 )週

學習主題
□家庭的組成、發展與變化 □人際互動與親密關係發展
□家人關係與互動 ■家庭資源管理與消費決策
□家庭活動與社區參與

課程架構

頂埔國小六年級「聰明消費小達人」家庭教育主題課程

核心素養
家 E9 參與家庭消費行動，澄清金錢與物品的價值。

家 E10了解影響家庭消費的傳播媒體等各種因素。

在資訊爆炸的現在，媒體識讀的能力顯得更為重要。本教學重點在於
設計理念 學生瞭解廣告商與媒體之間的關係，透過實際運用媒體識讀的例子，

鼓勵學生如何善用5W思考法？讓學生對於廣告訊息的花招有所警覺。

活動一
媒體識讀

一、什麼是傳播媒體？二、各種媒體的特性：
1.如何看懂媒體訊息？ 2.媒體對消費的影響

活動二
消費影響

一、什麼是置入性行銷？
二、家裡的消費會被誰影響？

活動三 一、小學生可能遇見的詐騙手法
預防詐騙 二、如何預防詐騙？

2節

2節

2節



單元名稱 聰明消費小達人

教學

重點

學習
表現

4-III-2 熟悉個人與家庭資源的運用。

4-III-3 分析傳播媒體對個人與家庭消費的影響。

學習
內容

D-III-4個人與家庭資源的適切運用。

D-III-5傳播媒體的識讀。

D-III-6傳播媒體對個人與家庭消費的影響。

與其他領域/科目的

連結

F-I-4 對自己做事方法或策略的省思與改善勇於向家

表達愛，增進家人的良好關係。

教學目標

1.認識傳播媒體的型態，及了解如何辨識媒體的真偽，並能檢視自

身及家庭消費品項與傳播媒體的關聯性。

教學活動內容及實施方式



什麼是傳播媒體？
傳播媒體是用來傳遞資訊給
很多人的工具。常見的媒體有：
-雜誌
-網路
-電視
-廣播
請你想一想：你今天接觸了哪些媒體？

活動一：媒體識讀



各種媒體的特性：

📺電視：影像+聲音，
容易吸引注意力

💻網路：互動性高，資訊快速
📰雜誌：圖片美觀但更新慢
📻廣播：只能聽，想像空間大

活動一：媒體識讀



如何看懂媒體訊息？

解讀媒體時可以問自己：

1. 這是誰製作的？

2. 它想傳達什麼？

3. 有沒有想說服我？

活動一：媒體識讀

媒體對消費的影響

📣廣告會讓人想購買商品

🌟名人代言讓我們更容

易相信

💡提醒：看到廣告不一定

代表就需要買



一、什麼是置入性行銷？

📺商品偷偷出現在節目中

🍿例如：電視劇主角用某產品

🔍小挑戰：你能發現這是廣告嗎？

https://www.youtube.com/watch?v=CNuNSnC7qhI

二、家裡的消費會被誰影響？

👨👩👧👦  媒體影響全家人的消費決定

🛒廣告讓爸爸媽媽也想買東西

❓看到廣告時，我們要馬上買嗎？

活動二：消費影響

https://www.youtube.com/watch?v=CNuNSnC7qhI


一、小學生可能遇見的詐騙手法

⚠️假冒朋友傳訊要你點連結

🎮網路遊戲免費點數其實是詐騙

👩🏫購買到仿冒商品、劣質商品或付錢沒拿到商品

二、如何預防詐騙？

✅三不一問原則：

1. 不點陌生連結

2. 不給個人資料

3. 不信特價優惠

4. 有疑問要問爸爸媽媽或老師

活動三：預防詐騙



📺相關影片

▶金錢的四大用途
【國小財商】EP1金錢是怎麼發明的？5分鐘了解貨幣歷
史｜富小孩學理財｜富蘭克林國民的基金

▶理性消費決策：想要 vs 需要
https://www.youtube.com/watch?v=atYeq5IBo50

▶防詐童話故事：小紅帽篇

2024反詐騙素養宣導影片｜預防個資詐騙｜國小篇｜

🎯教學資源：

https://www.youtube.com/watch?v=FFe8MldMRjo
https://www.youtube.com/watch?v=atYeq5IBo50
https://www.youtube.com/watch?v=MFW8v1JtLqg


🎯活動照片：



廣告是一種商業行為，通常會以各種方式

勸服我們購買商品，但是看到廣告如果能多用

心想ㄧ下、用心思考、觀察後再去購買，通常

比較不會後悔一時的衝動。新聞報導事件通常

也有媒體的觀點，如果能多比較不同新聞的觀

點，多問問自己「真的是這樣嗎？」這樣就不

會完全相信新聞的訊息，而能成為一個有主見

的「閱聽人」，也是具有「媒體素養」的現代

公民。

總結：



謝謝！


